
iii                                                                         Universitas Kristen Maranatha 

ABSTRAK 

 

Latar belakang dibuatnya Tugas Akhir dengan judul “Aplikasi Desain Komunikasi 

Visual untuk Kampanye Pemberdayaan Perempuan (Anti Kekerasan dalam Rumah 

Tangga)” ini adalah semakin meningkatnya tindak Kekerasan terhadap perempuan 

dalam Rumah Tangga (KdRT) dan membuat semakin resahnya perempuan di 

masyarakat. Tujuan pembuatan Kampanye ini yaitu lebih difokuskan bagaimana cara 

Pemberdayaan Perempuan Kota Bandung yang akan berkaitan dengan bagaimana 

cara mengurangi tindak Kekerasan terhadap perempuan dalam Rumah Tangga 

(KdRT). Untuk itu harus dilakukan analisis data melalui tinjauan pustaka dan 

empirik mengenai data kekerasan dalam rumah tangga terhadap perempuan yang 

terdapat di Kota Bandung. Desain Grafis dimanfaatkan untuk membantu 

menyampaikan pesan dalam hal mengurangi kekerasan dalam rumah tangga. 

Diharapkan dengan adanya Kampanye Pemberdayaan Perempuan (Anti Kekerasan 

dalam Rumah Tangga), kekerasan terhadap perempuan dalam rumah tangga akan 

semakin berkurang dan para perempuan korban kekerasan dalam rumah tangga dapat 

memberdayakan dirinya sendiri. 
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