
ABSTRAK 

 

Masalah perkosaan merupakan masalah yang perlu mendapat perhatian dan tindakan 

secara khusus bagi pelaku maupun bagi korban. Secara ilmu psikologis korban 

perkosaan akan mengalami  post traumatic stress disorder  atau yang disebut juga 

stres pasca kejadian. Dalam hal ini korban perkosaan perlu mendapat pertolongan 

secara psikologis secara tepat dan tepat, karena bila dilihat dari psikologis korban 

perkosaan akan menutup diri, merasa malu, takut, dan bila semakin lama trauma 

dibiarkan maka proses penyembuhan pula akan semakin sulit dan lama. Dengan 

demikian maka diperlukan informasi pada masyarakat dan korban bahwa trauma 

pada korban perkosaan perlu diatasi sedini mungkin. Awal dari proses penyembuhan 

trauma diperlukan keterbukaan dari korban itu sendiri. Diharapkan dengan adanya 

kampanye ini akan menyadarkan masyarakat dan korban perkosaan itu sendiri bahwa 

masih ada lembaga yang peduli terhadap korban-korban perkosaan di Bandung dan 

juga dapat mengatasi korban-korban perkosaan yang ada. 
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