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DAFTAR ISTILAH

Advertising : Periklanan, pemasangan iklan, reklame.
Editing : Meng edit.

Style : Gaya,jenis gaya, mode.

Desainer : Perancang.

Event : Acara.

Flyer : Pamflet.

Shopping bag : Tas belanja.

After Before : Setelah Sebelum.

Background : Latar belakang

. Level : Tingkatan.

. Brightness : Keadaan terang, kecemerlangan, kepandaian.
. Saturation : Pembasahan.

. Font : Jenis huruf.

. Conditioning :Tahap agar masyarakat mulai menyadari akan adanya kampanye

tersebut

Informing : Tahap informasi dan pemecahan masalah dijabarkan secara jelas dan
spesifik

Reminding : Tahap dimana masyarakat diingatkan kembali akan tujuan
kampanye tersebut melalui media kampanye

demographics approach : Pendekatan kependudukan

psychographics approach : Pendekatan psikologis

57 Universitas Kristen Maranatha



