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ABSTRAK 

 

Saat ini kesadaran masyarakat Indonesia akan bahaya asap rokok sangat rendah. 

Banyak masyarakat perokok yang melakukan aktifitas merokok didalam rumah dan 

di tempat umum, sebagian masyarakat tidak mengetahui bahwa zat jahat pada asap 

rokok akan menempel pada media perabotan didalam rumah seperti : kursi, kain 

meja, karpet dan lain-lain, hal ini mengakibatkan dampak buruk bagi sebagian orang 

yang tidak merokok. Orang yang tidak merokok atau biasa disebut dengan perokok 

pasif akan merasakan dampak rokok lebih besar bagi kesehatannya. Oleh karena itu 

diperlukan sebuah kampanye bahaya dari asap rokok bagi perokok aktif dan perokok 

pasif, sehingga dengan adanya kampanye ini dapat menghimbau para perokok aktif 

tidak lagi melakukan aktifitas merokok di dalam rumah dan tempat umum, 

khususnya bagi masyarakat dikota Bandung yaitu salah satu kota padat penduduk di 

Indonesia. Melalui kebiasaan ini, kesehatan dan kesadaran masyarakat akan bahaya 

asap rokok akan meningkat. 
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