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Brand   : Pelabelan 

Brand Positioning : Strategi untuk memenangi dan menguasai benak pelanggan 

Brand Identity  : Persepsi tentang brand dari suatu perusahaan 

Brand Personality : Karakteristik brand 

Brand Equity : Keinginan seseorang untuk melanjutkan menggunakan suatu    

  brand atau tidak 

Brand Awareness : Kesanggupan seorang calon pembeli untuk mengenali suatu  

  produk 

Perceived Quality : Persepsi pelanggan terhadap keseluruhan kualitas 

Brand Loyalty  : Ukuran kesetiaan seorang pelanggan 

Corporate Identity : Identitas perusahaan 

Logo   : Simbol 
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Berikut merupakan daftar lampiran dan lampiran yang terdapat pada laporan 

Tugas Akhir Branding Jamu Tradisional Yanto Lelono. 

• Hasil Angket / Wawancara 

• Sketsa  

 

 


