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ABSTRAK 

Studi di Jerman memiliki banyak kelebihan dan menghasilkan para 

penerus bangsa yang dapat bersaing dan memiliki nilai kompetitor yang tinggi. 

Namun belum banyak orang di Indonesia belum mengerti mengenai 

keberadaan studi di Jerman. Sebenarnya sistim studi di Jerman sangat 

membantu para mahasiswa untuk berkembang di Jerman dan dimanapun 

setelah ia lulus nantinya. Disini peran Spitze Studium sangat diperlukan, Spitze 

Studium sangat membantu bagi mahasiswa-mahasiswa yang ingin melanjutkan 

studinya ke Jerman. 

Dengan adanya promosi yang kuat dari Spitze Studium, maka pesan 

yang ingin disampaikan oleh Spitze Studium akan diterima oleh masyarakat 

Indonesia khususnya yang ingin melanjutkan studinya ke Jerman. Promosi dan 

branding yang kuat akan dapat menyampaikan maksud dan sasaran dari Spitze 

Studium ini sehingga akan diterima di masyarakat. 
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ABSTRACT 

Study in Germany has many advantages and generate the successor 

nation that can compete and have a high value competition. But not many 

people in Indonesia do not understand about the study in Germany. In fact, 

studies in the German system is to help students to grow in Germany and 

elsewhere after graduation. Here the important role Spitze Studium, Studium 

Spitze very helpful for students who want to continue his studies in Germany. 

With a strong promotional Spitze Studium, then the message by Spitze 

study will be accepted by the Indonesian people, especially those who like to 

study in Germany. Promotions and strong brand will be able to convey the 

purpose and objective of this Studium Spitze will be accepted in society. 
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