
Universitas Kristen Maranatha iv 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peranan analisis biaya-volume-laba 

sebagai alat bantu manajemen dalam perencanaan laba, dengan mengambil objek 

penelitian pada “YAP COMPUTER” yaitu distributor yang bergerak dibidang 

penjualan laptop dan komputer. Metode penelitian yang digunakan penulis dalam 

penelitian ini adalah  metode deskriptif analitis. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

perusahaan telah melakukan penggolongan biaya ke dalam biaya tetap dan biaya 

veriabel secara tepat. Analisis biaya-volume-laba telah digunakan dalam perencanaan 

laba, namun baru sebatas analisis titik impas sehingga perencanaan laba dilakukan 

berdasarkan hasil tahun sebelumnya, kondisi pasar serta membandingkannya dengan 

harga distributor lainnya. Berdasarkan hasil penelitian tersebut dapat diambil 

kesimpulan bahwa analisis biaya-volume-laba sangat bermanfaat bagi manajemen 

dalam merencanakan laba perusahaan. Dengan menggunakan analisis biaya-volume-

laba dapat diketahui pengaruh perubahan biaya tetap, biaya variabel, harga jual, 

volume penjualan dan komposisi penjualan terhadap titik impas untuk mencapai 

tingkat laba yang diinginkan.  

 

Kata kunci : Analisis Biaya-Volume-Laba, Titik Impas, Laba 
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