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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini dilakukan untuk memperoleh gambaran mengenai derajat 

kemampuan entrepreneurship pada penjual produk handmade melalui online 

shop. Penelitian ini dilakukan dengan metode deskriptif dengan teknik 

pengambilan data survei yaitu metode penelitian yang dilakukan untuk mencari 

keterangan-keterangan secara faktual mengenai kemampuan entrepreneurship 

penjual produk handmade melalui online shop. Subjek penelitian ini adalah 

penjual produk handmade melalui online shop. Pemilihan sampel ditentukan 

dengan menggunakan purposive sampling dan diperoleh 44 orang penjual produk 

handmade melalui online shop. 

Alat ukur yang digunakan dalam penelitian ini berupa kuesioner yang 

disusun oleh peneliti berdasarkan teori Entrepreneurship dari Hisrich dan Peters 

(2002), kuesioner tersebut terdiri dari 45 item. Berdasarkan uji validitas dan 

realibilitas dengan menggunakan program SPSS 14.0 didapatkan validitas 

berkisar antara 0.316 – 0.601 dan reliabilitas diperoleh sebesar 0.864. 

Berdasarkan hasil penelitian tersebut, maka peneliti memperoleh data 

bahwa terdapat 77,27% penjual yang memiliki kemampuan entrepreneurship 

tinggi dan 22,73% penjual memiliki kemampuan entrepreneurship rendah. Dari 

penelitian ini dapat ditarik kesimpulan bahwa kemampuan entrepreneurship pada 

penjual produk handmade melalui online shop terdapat perbedaan antara 

kemampuan entrepreneurship tinggi dan kemampuan entrepreneurship rendah. 

Penjual produk handmade melalui online shop yang memiliki derajat kemampuan 

entrepreneurship tinggi cenderung memiliki derajat yang tinggi pula dalam aspek 

tujuan yang dimiliki, kemampuan dalam menciptakan sesuatu yang baru, 

kesediaan untuk meluangkan waktu dan bekerja keras, dan keberanian dalam 

mengambil resiko. Begitu pula dengan penjual produk handmade melalui online 

shop yang memiliki derajat kemampuan entrepreneurship yang rendah cenderung 

memiliki derajat  yang tinggi pada aspek tujuan yang dimiliki dan kesediaannya 

meluangkan waktu untuk bekerja keras namun memiliki derajat yang rendah pada 

aspek kemampuan untuk menciptakan sesuatu yang baru dan pengambilan resiko. 

Faktor minat dan dukungan orang-orang terdekat mempunyai peranan dalam 

menentukan derajat kemampuan entrepreneurship. 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti mengajukan 

saran untuk dilakukan penelitian lanjutan mengenai pengambilan sampel yang 

lebih spesifik seperti berdasarkan profesi tertentu untuk melihat kemampuan 

entrepreneurship dan sejauhmana faktor ekonomi dan pendidikan mempengaruhi 

kemampuan entrepreneurship penjual. 
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