ABSTRAK

Absrak:Kampanye mengenai karinding sebagai alat musik khas dari jawa barat. Dari
segi bentuk dan ukuran karinding sangat unik berbeda dengan alat music yang lain.
Metode yang akan digunakan dalam mengampanyekan karinding adalah dengan dua
cara pendekatan yaitu secara langsung dan tidak langsung.

Metode secara langsung yaitu memfaatkan kebiasaan target dalam berinteraksi. Dan
melakukan pendekatan secara personal dimana target dapat berinteraksi langsung
dengan karinding. Pada beberapa kampanye pendekatan dengan cara ini akan terasa
lebih efektif Kkhususnya untuk tujuan membangun awerenes, dibandingkan
menggunakan metode lain. Pendekatan yang lain yaitu pendekatan secara tidak
langsung atau dengan kata lain menggunakan media konvensional. Karena kampanye
ini memiliki jangka waktu yang cukup lama maka dengan menggunakan ini target
akan terus diingatkan mengenai kampanye ini.

Kata kunci :kampanye, karinding, pendekatan lansung, pendekatan tidak lansung.
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