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ABSTRAK 

 

 

Kuliner Sunda saat ini telah berkembang pesat terlihat dari banyak bermunculannya 

restoran-restoran khas Sunda. Sindang Reret merupakan pelopor restoran khas Sunda 

di kota Bandung. Melalui hasil penelitian, terungkap bahwa Sindang Reret 

mengalami beragam permasalahan dalam brandnya sehingga diperlukan proses 

rebranding untuk menciptakan kembali brand Sindang Reret di hati dan benak 

konsumen. Hal tersebut diharapkan mampu mendukung perkembangan Sindang 

Reret di masa yang akan datang.  

 

Kata kunci : Kuliner Sunda, Restoran khas Sunda, Sindang Reret, Brand, 

Rebranding. 
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