
  

 

ABSTRAK 

 

Remaja perempuan secara psikologis sedang mengalami masa yang labil, yaitu 

sebuah fase dimana terjadi perubahan dalam berbagai aspek kehidupannya. 

Lingkungan disekitarnya sangat berpengaruh dalam pembentukan remaja itu kelak. 

Pengaruh dari luar diri yang cukup kuat bagi remaja adalah majalah, tayangan 

televisi serta pergaulan dengan teman sebaya. Tidak sedikit dari remaja perempuan 

saat ini yang ingin mengubah penampilan mereka sesuai dengan apa yang mereka 

lihat. Kampanye ini dibuat untuk membantu para remaja meningkatkan penerimaan 

diri dan menumbuhkan rasa percaya dirinya. Diharapkan para remaja perempuan itu 

dapat berhenti untuk mencari kekurangan pada penampilan mereka dan menyadari 

keunikan identitas pribadi mereka. Karena semua perempuan itu cantik dengan 

segala perbedannya.  
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