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ABSTRAK 

 

Saat ini kegiatan bersepeda sudah menjadi bagian dari gaya hidup masyarakat 

modern yang dilakukan pada hari libur, bahkan sebagian masyarakat menjadikan kegiatan 

bersepeda sebagai rutinitas sehari-hari.  

Perancangan Promosi Kegiatan Bersepeda di Kota Baru Parahyangan dilakukan 

dengan tujuan untuk menciptakan aktivitas bersepeda sebagai trend gaya hidup masyarakat 

Kota Baru Parahyangan, yang selama ini masih belum terlihat.  

Dengan perancangan promosi sebuah acara bersepeda santai bersama keluarga yang 

dilaksanakan setiap hari libur , diharapkan dapat membangkitkan semangat masyarakat Kota 

Baru Parahyangan untuk bersepeda dan menjadikan kegiatan bersepeda sebagai trend gaya 

hidup positif di kawasan tersebut.  

Perancangan Promosi Kegiatan Bersepeda di Kota Baru Parahyangan dengan 

mempromosikan acara bersepeda santai bersama keluarga yang dilaksanakan setiap hari 

Minggu dapat berjalan dengan baik dan efektif.      

 

Kata kunci:   Bersepeda, Gaya Hidup, Sepeda Santai, Promosi  
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ABSTRACT 

 

Today cycling activities has become part of modern society lifestyle that usually do 

in holiday, even some people make cycling as a daily routine. 

The goal’s of the cycling promotion design in Kota Baru Parahyangan is to make 

these  cycling activities as a lifestyle of Kota Baru Parahyangan society, which has still not 

seen.  

By the promotion design of a fun bike event with family that would be held in every 

holiday ,is expected to raise the spirit of the Kota Baru Parahyangan society and it become 

a positive lifestyle trend. 

The cycling promotion design in Kota Baru Parahyangan by promoting a fun bike 

event held with the family in every Sunday can work well and effectively.        
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