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ABSTRAKSI 

 

Wajit Cililin adalah satu makanan tradisional Bandung Barat, Jawa Barat yang 

pertama kali dibuat pada tahun 1926, dan diperkirakan pembuatan wajit mulai 

tumbuh menjamur sejak tahun 1970. Sangat disayangkan jika Wajit Cililin sebagai 

makanan tradisional Jawa Barat harus hilang keberadaannya karena tergantikan dengan 

produk baru yang bermunculan. Oleh karena itu, penulis ingin lebih memajujkan produk 

dalam negeri khusunya makanan Wajit Cililin, supaya produk tersebut kembali diingat oleh 

masyarakat dan dikenal kembali oleh masyarakat serta mengubah persepsi produk tersebut 

yang berkesan kuno dengan mempromosikannya secara modern tradisional. Dan diharapkan 

masayarakat kembali mengkonsumsi makanan tradisional Jawa Barat ini. 
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