ABSTRAK

Laporan tugas akhir ini dibuat berdasarkan pengalaman penulis selama
melaksanakan tugas akhir dengan membuat project “Kampanye Menyanyi Untuk
Membantu Mengatasi Stres®. Dalam kampanye ini penulis membuat mulai dari logo,
tagline, poster conditioning, backdrop stage event beserta poster event, booklet, dan
gimmick / merchandise . Selain itu, penulis juga membuat pengaplikasian berbagai
media tersebut ke dalam seperti ke dalam majalah, media-media sosial, dan
ambience. Setiap media tersebut memiliki fungsi yang berbeda-beda dan saling
melengkapi dalam kampanye mengenai menyanyi ini. Dalam laporan ini terdapat

berbagai media tersebut disertai penjelasannya.
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Stressor
Introvert
Ekstrovert

Survey

Poster
Banner
Events
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Layout
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Cultural
Target audience
Timetable
Background
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Informing
Reminding
Billboard
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: hal-hal yang dapat menyebabkan stres
: berkepribadian tertutup
: berkepribadian terbuka

: teknik / riset yang dilakukan dengan memberi batas

yang jelas atas data

: pengumuman
: spanduk, bendera

: peristiwa, acara

: barang jualan

: susunan atau tata ruang

: simbol, lambing, tanda

: budaya, sesuatu yang berhubungan dengan budaya
: sasaran atau tujuan dari pembuatan sesuatu

: jadwal

: latar belakang

: pengkondisian

: menginformasikan

: mengingatkan

: papan iklan, papan pengumuman

: brosur, surat selebaran
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Folder

Catalogue

Needs, wants, desire
Peer-group

Client

Social media

: map, berkas
: katalog, pedoman
: kebutuhan dan keinginan
: kelompok sebaya
: klien, pembeli

: media sosial
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