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ABSTRAK 

 

 

 

Saat ini kesehatan gigi anak-anak Indonesia masih memprihatinkan dikarenakan 

ketidakteraturan menyikat gigi serta kualitas kegiatan menyikat gigi yang rendah. 

Banyak anak tidak menyukai kegiatan menyikat gigi, ada yang malas, terburu-buru, 

bahkan banyak yang tidak mengetahui cara menyikat gigi yang benar. Kampanye 

kesehatan gigi juga cenderung mudah dilupakan oleh masyarakat. Karena itu, 

diperlukan sebuah starter kit yang dimasukkan ke dalam program kampanye 

kesehatan gigi yang berhubungan langsung dengan anak sehingga anak-anak secara 

konsisten menyikat giginya dan menanamkan kebiasaan perawatan gigi yang benar 

sejak usia 6 tahun di mana secara psikologis anak sudah bisa melakukan kegiatan 

menyikat gigi secara mandiri serta merupakan masa peralihan dari gigi susu ke gigi 

tetap yang rentan kerusakan. Dengan adanya starter kit  menyikat gigi, dapat 

mengajarkan anak untuk menyikat giginya dengan benar dan menjadi disiplin serta 

termotivasi untuk menyikat giginya setiap pagi dan malam hari, khususnya di kota 

Bandung, kota terpadat di dunia yang anak-anaknya memiliki tingkat kecerdasan 

tinggi dibandingkan wilayah Indonesia lainnya. Melalui kebiasaan ini, kesehatan gigi 

dan kesadaran akan pentingnya perawatan gigi anak akan meningkat dengan cara 

yang menyenangkan bagi anak.  
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