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ABSTRAK 

 

 Gunung Sanggabuana berada di Kecamatan Tegalwaru, Kabupaten Karawang. 

Gunung yang berada di dataran rendah ini memiliki ketinggian mencapai 1.919 m dpl. Wisata 

alam yang terkenal di Gunung Sanggabuana adalah wisata alam air terjun yang dalam bahasa 

sunda disebut Curug, yaitu Curug Cigentis dan Curug Bandung. Selain itu, Gunung 

Sanggabuana juga kerap kali dipenuhi pengunjung yang rutin melakukan olah raga alam, 

seperti maountain biking (bersepeda), rappelling (olah raga tebing), river boarding (body 

surf) dan hiking (pendakian). Gunung Sanggabuana juga memiliki area perkemahan yang 

sering dijadikan area pendidikan dan latihan Siswa Pencinta Alam (Sispala). 

 Pembuatan video promosi Gunung Sanggabuana adalah sebagai media promosi 

Gunung Sanggabuana kepada masyarakat di beberapa kecamatan disekitarnya, seperti 

Karawang, Purwakarta, Bogor, Cianjur dan Bekasi. Sehingga masyarakat dapat lebih 

maksimal memanfaatkan potensi alam yang terdapat di Gunung Sanggabuana. Video promosi 

adalah media yang paling efektif dalam penyampaian pesan ke masyarakat, karena terdiri dari 

gambar dan suara, serta didukung dengan tulisan. Juga dengan adanya televisi lokal, maka 

dapat mempermudah penyebaran video tersebut. 
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ABSTRACT 

 

 Sanggabuana Mountain is in Tegalwaru, Karawang, West Java, Indonesia. This 

Mountain is in low flat has a height 1.919 m dpl. The most natural tour in Sanggabuana 

Mountain is water fall as call “Curug” on Sundanesess language. That is Curug Cigentis 

and Curug Bandung. Be sides that, Sanggabuana Mountain is also full of tourism to doing a 

natural sport like Mountain Biking, Rappelling, River Boarding and Hiking. Sanggabuana 

Mountain is also have camping area for student. 

 Making of this promotion video is for promotion about Sanggabuana Mountain for 

every people around the mountain like Karawang, Purwakarta, Bogor, Cianjur and Bekasi. 

Until the people can have a benefit from the nature of Sanggabuana Mountain. This 

promotion video is a best promotion to delivery the information for people, because have 

picture (visual), voice (audio) and text (title). 
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