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Pariwisata : Pariwisata adalah segala sesuatu yang berhubungan dengan wisata, 

termasuk pengusahaan objek dan daya tarik wisata serta usaha yang terkait dengan 

bidang tersebut. 

 

 

Pilot-Project : Proyek Percontohan. 

 

 

Data Base : Pusat Data. 

 

 

Audiens : Pendengar, Penyimak 

 

 

Image : Gambar dalam istilah komputer. 

 

 

Elemen Desain : Bagian-bagian dari suatu desain. 

 

 

Gaya Hidup : pola tingkah laku sehari-hari segolongan manusia di dalam masyarakat. 

 

 

Mall : Plaza umum, jalan-jalan umum, atau sekumpulan sisitem dengan belokan-

belokan dan diracang khusus untuk pejalan kaki. 

 

 

Wisatawan : Orang yang menikmati kegiatan wisata. 

 

Wisata : Kegiatan perjalanan atau sebagian dari kegiatan tersebut dilakukan secara 

sukarela bersifat sementara untuk menikmati objek dan daya tarik wisata. 

 

.Populer : Terkenal. 
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Promosi : Suatu komunikasi informasi penjual dan pembeli yang bertujuan untuk 

merubah sikap dan tingkah laku pembeli, yang tadinya tidak mengenal menjadi 

mengenal sehingga menjadi pembeli dan tetap mengingat produk tersebut. 

 

Iklan : Penyajian informasi non-personal mengenai produk, merek, perusahaan atau 

toko yang dilakukan dengan bayaran tertentu. 

 

Publisitas : Bentuk-bentuk komunikasi tentang perusahaan, produk, atau merek si 

pemasar yang tidak membutuhkan pembayaran. 

 

Komunikasi : Berasal dari bahasa Inggris communication, dari bahasa latin 

communicatus yang mempunyai arti berbagi atau menjadi milik bersama, komunikasi 

diartikan sebagai proses sharing diantara pihak-pihak yang melakukan aktifitas 

komunikasi tersebut. 

 

Branding :  Merupakan pernyataan diri, mencerminkan karakteristik pemiliknya. 

 

Bangunan Cagar Budaya : Suatu bagunan yang memiliki nilai sejarah, nilai arsitektur, 

nilai ilmu pengetahuan, nilai sosial budaya, serta usia sekurang-kurangnya 50 tahun. 
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Jadul : Jaman dulu.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Universitas Kristen Maranatha 

DAFTAR LAMPIRAN 

 

 

 Lampiran  A : Sketsa Logo 

 Lampiran B : Sketsa Maskot 

 Lampiran C : Sketsa Layout 

 Lampiran D : Contoh Poster 

 

 


