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ABSTRAK

Dalam laporan tugas akhir ini, penulis membahas promosi produk Ristra

sebagai kosmetik yang aman dan sehat sehingga lebih dikenal oleh masyarakat.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk merancang program promosi bagi Ristra

sebagai kosmetik yang aman dan sehat sehingga lebih dikenal oleh masyarakat. Data

primer yang digunakan penulis adalah observasi kepada PT. Ristra Indolab.

Sedangkan data sekundernya adalah dengan mencari artikel di internet dan buku-

buku referensi yang dapat mendukung penelitian ini. Hasil penelitian secara umum

dapat disimpulkan bahwa kurangnya promosi yang dilakukan oleh Ristra sehingga

image Ristra sebagai kosmetik yang aman dan sehat tidak diketahui masyarakat

secara luas.
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ABSTRACT

In this final duty report, the authors discuss the promotion of Ristra cosmetic

products as a safe and healthy so that is better known by the public. The purpose of

this research is to design a promotional program for Ristra cosmetic as a safe and

healthy so that is better known by the public. The primary data used by the author is

the observation to the PT. Ristra Indolab. While secondary data is to find the article

on the internet and reference from books that can support this research. The results

in general can be concluded that the lack of promotion by Ristra that image of Ristra

as a safe cosmetic and healthy society is not widely known.
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GLOSARIUM

Cosmetodermatology : ilmu kosmetik kulit

Endorser : model atau sosok manusia yang digunakan untuk iklan

Indeferens : tidak menimbulkan efek apa-apa
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LAMPIRAN

A. Klipping Artikel


