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ABSTRAK

Dalam laporan tugas akhir ini, penulis membahas promosi produk Ristra
sebagai kosmetik yang aman dan sehat sehingga lebih dikenal oleh masyarakat.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk merancang program promosi bagi Ristra
sebagai kosmetik yang aman dan sehat sehingga lebih dikenal oleh masyarakat. Data
primer yang digunakan penulis adalah observasi kepada PT. Ristra Indolab.
Sedangkan data sekundernya adalah dengan mencari artikel di internet dan buku-
buku referensi yang dapat mendukung penelitian ini. Hasil penelitian secara umum
dapat disimpulkan bahwa kurangnya promosi yang dilakukan oleh Ristra sehingga
image Ristra sebagai kosmetik yang aman dan sehat tidak diketahui masyarakat

secara luas.
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ABSTRACT

In thisfinal duty report, the authors discuss the promotion of Ristra cosmetic
products as a safe and healthy so that is better known by the public. The purpose of
this research is to design a promotional program for Ristra cosmetic as a safe and
healthy so that is better known by the public. The primary data used by the author is
the observation to the PT. Ristra Indolab. While secondary data is to find the article
on the internet and reference from books that can support this research. The results
in general can be concluded that the lack of promotion by Ristra that image of Ristra

as a safe cosmetic and healthy society is not widely known.
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GLOSARIUM

Cosmetodermatology : ilmu kosmetik kulit
Endorser : model atau sosok manusia yang digunakan untuk iklan
Indeferens : tidak menimbulkan efek apa-apa
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Kilau Mewah di Wajah

TATA rias wajah meru-
pakan hal yang tak terpisahkan
dalam kehidupan kebanyakan
perempuan. Ketutuhan untuk
selalu tampil menarik, menja-
dikan kosmetiks wanita cukup
penting dimiliki. Pilihannya saat
ini tak lagi semata produk yang
memberikan hasil akhir vang
menawan. Namun juga dari segi
kualitas vang diharapkan bisa
menjaga dan merawat kulit,

Jenis kosmetika sepert ini-
lah yang saat ini tengah dimi-
nati kebanyakan perempuan.
Beragam produk mulai melun-
curkan jenis kosmetika yang
memiliki banyak manfaat ter-
utama dari segi perawatan. Sa-
lah satunya Ristra yang
meluncurkan produk
Platinum, di Mal Pondok Indah
1 pada Senin (4/8).

Platinum by Ristra ini hadir
dengan konsep shimmering
semacam gliter yang dapat
membuat efek kilap. Sesuai je-
nis kosmetika ini yang mem-
berikan efek tampilan mengi-
lat dan Bling-bling, produk ini
lebih cocok digunakan untuk
saat-saat pesta seperti klabing
misalnya.

Produk ini dalam pembuat-
annya sendiri didasarkan pada
konsep The Science of Beauty
yang mempertimbangkan fak
tor lingkungan, jenis kulit ma-
nusia, dan kosmetika itu sen-
diri. Unsur lainnya berupa
kandungan micropraticle yang
menghasilkan efek kilan dan

memancarkan cahaya tidak
hanya di dalam ruangan na-
mun juga di luar ruangan.

Kondisi Indonesia yang
beriklim tropis, turut men-
dorong Ristra untuk menam-
bah unsur SPF ke dalem pro-
duk ini untuk melindungi kulit
dari sinar UVA dan UVB. Gliter
vang terdapat di dalamnya
pun bersifat nonfotosensitif
vang sengaja diciptakan untuk
memantulkan cahaya matahari
dlari kulit sehingga mengu-
rangi dampak sinar UV yang
berbahaya bagi kulit. Di sam-
ping itu, terdapat lipcpeptida
pada lipstik yang melem-
babkan dan mengurangi kerut
atau garis bibir.

"Platinum Shimmering sa-

ngat sesual untuk wanita di se-

gala usia yang tinggal di kota
besar atau daerah urban. Me-

reka juga wanita yang sangat

penampilan,” kata dr Retno
Iswari Trang-gono, selaku
pendiri Ristra

"Paduan sentuhan warna
dan shimmemya semakin me-
nyempurnakan tata rias dan
penampilan. Selain itu keis-
timewaan dar. efek shimmer
ini sangat sesuai untuk kulit
Asia, memberikan kesan lebih
segar, cerah berserd, awet
muda, serta semakin istimewa
dan percaya diri,” katanya
lebih lanjut.

Pada acars tersebut, dr.
Remo juga menerangkan ten-
tang penggunaan SPF untuk
kulit. Ia mengatakan, untuk
kulit wanita Asia maksimal
kandungan SPF yang terdapat
di kosmetika cukup 15 atan
17. Bila melebihi dari itu akan
membuat kulit penggunanya
semakin cokelat. Biasanya SPF
tinggi digunakan untuk kulit
orang Eropa vang mengingin-
kan kulitnya menjadi cokelat.

"SPF tinggl hanya memiliki
efek membuat kulit lebih
cepat proses pencokelatannya,
dan untuk kullt wanlta Asla
yang memang sudah cokelat,
sudah tidak perlu menggu-
nakan SPF tinggi," kata dr
Remo.

Dalam pemakaian, kos-
metika ini dapat bertahan sela-
ma ~crengah hari. Platinum

ing terdiri dari bedak

memerhatikan p k-
cantikan dirinya, cerdas,
dalam menentukan pilihan
serta fashionable dalam
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padat, bedak tabur, lipstik,
dan juga pembersih wajah.
 Wuri Kartiasih



