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DAFTAR ISTILAH 

 

Conditioning  : Tahapan kampanye untuk menyadarkan masyarakat. 

Edukasi   : Pendidikan. 

Event   : Acara. 

Informing : Tahapan kampanye untuk memberi informasi pada 

masyarakat. 

Junkfood / Fastfood : istilah yang mendeskripsikan makanan yang tidak sehat atau 

memiliki sedikit kandungan nutrisi. 

Logogram  : Logo yang berbentuk gambar. 

Logotype  : Logo yang berbentuk tulisan. 

Persuasif  : Bersifat membujuk secara halus. 

Reminding  : Tahapan kampanye untuk mengingatkan masyarakat. 

Talkshow : Program yang dimana para pakar atau ahli membahas topik 

dan menjawab pertanyaan penonton. 

Target Audience : Target Pasar yang dituju. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


