
ABSTRAK 
 
 
Air merupakan salah satu sumber daya alam yang wajib diperhatikan dan dilindungi 

oleh semua umat manusia, tidak terkecuali oleh masyarakat kota Bandung. 

Keberadaan air yang semakin sulit diperoleh dan dikendalikan, dapat menyebabkan 

berbagai macam bencana, seperti kekurangan air bersih, banjir dan longsor. Saat ini, 

masyarakat kota Bandung belum menyadari sepenuhnya manfaat konservasi 

terhadap air. Masyarakat kota Bandung yang terdiri dari berbagai kelas sosial perlu 

diberi suatu pengarahan dan informasi sesuai dengan target audience-nya.  

Tujuan kampanye konservasi air ini adalah untuk member informasi yang 

dibutuhkan masyarakat mengenai kondisi air di kota Bandung, sehingga mereka 

memahami apa yang saat ini sedang terjadi di kota Bandung dan memberi solusi 

untuk memecahkan masalah tersebut. Pemerintah daerah melalui Dinas Kehutanan 

Jawa Barat perlu mendukung dan membantu dari segi dana dan fasilitas, dalam 

rangkaian kegiatan kampanye konservasi air ini sehingga dapat berjalan dengan baik. 

Melalui rangkaian kegiatan kampanye konservasi air ini, diharapkan masyarakat kota 

Bandung dapat ikut proaktif sehingga dapat mencegah bencana yang akan terjadi/ 

Selain itu, diharapkan masyarakat kota Bandung semakin menyadari betapa 

pentingnya air bagi kehidupan umat manusia. 

Dilihat dari kelas sosial masyarakat kota Bandung yang beragam, maka kampanye 

konservasi air akan dilakukan selama lima tahun dengan tahapan dan pendekatan 

yang berbeda untuk masing-masing target sehingga efektif. Tahap awal yang akan 

dilakukan dalam kegiatan kampanye ini adalah dengan membuat biopori atau lubang 

resapan di setiap rumah, khususnya masyarakat kalangan menengah ke bawah. 

Biopori dinilai sebagai suatu solusi untuk mengatasi bencana yang mudah, murah 

dan memiliki banyak manfaat. Dengan manfaat tersebut, diharapkan target audience 

merasa tertarik untuk membuat biopori dengan cara yang menyenangkan. 
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