ABSTRAK

Tugas akhir ini merupakan pemenuhan syarat kelulusan di program
studi English For Business Professionals di Universitas Kristen Maranatha.

Tujuan penulisan proyek ini adalah untuk mencari jawaban yang
dapat dipertanggung-jawabkan mengenai aspek-aspek yang berperan
penting dalam pembuatan sebuah iklan. Aspek-aspek tersebut berkaitan
dengan karakteristik perusahaan seperti citra dan target market perusahaan,
serta berhubungan dengan aspek-aspek penulisan dan kreatifitas dalam
iklan. Aspek-aspek tersebut berperan penting karena dapat menentukan
kesuksesan sebuah iklan untuk target market yang dituju.

Untuk menjawab masalah di atas maka saya melakukan penelitian
baik melalui literatur maupun internet yang dapat digunakan sebagai
referensi. Tujuan yang ingin dicapai melalui penelitian ini adalah untuk
menyatukan hal-hal penting seperti disebutkan diatas untuk menghasilkan
sebuah iklan yang dapat dipertanggung-jawabkan.
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