ABSTRAK

PROMOSI OBYEK WISATA AIR BOJONGSARI PURBALINGGA
SEBAGAI TEMPAT TUJUAN WISATA KELUARGA YANG

MENAWARKAN BANYAK PERMAINAN
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Pariwisata adalah salah satu bentuk hiburan yang banyak digemari masyarakat saat ini.
Owabong merupakan salah satu obyek wisata air yang berada di Kota Purbalingga, Jawa
Tengah. Obyek wisata ini menawarkan banyak permainan menarik, akan tetapi sebagian
besar pengunjung hanya berasal dari daerah sekitar saja dan belum banyak dikenal

masyarakat daerah lain.

Maka dari itu, tujuan perancangan ini adalah untuk menarik minat masyarakat dari daerah
lain di Jawa Tengah yang belum mengetahui tentang obyek wisata ini. Manfaat perancangan
ini adalah agar masyarakat daerah lain dapat mengetahui dan tertarik untuk berwisata ke

Owabong.

Metode yang digunakan adalah dengan merancang media promosi yang dapat menarik
minat masyarakat berupa poster, flyer, billboard, iklan majalah dan koran, dan disertai
gimmick seperti stiker, pin, mug dan kaos. Melalui promosi ini masyarakat luar dapat

mengenal Owabong dan tertarik untuk berwisata ke Owabong.
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ABSTRACT

BOJONGSARI’S WATER TOURISM OBJECT IN PURBALINGGA
(OWABONG) PROMOTION AS A FAMILY TOURISM DESTINATION

THAT OFFERS MANY FUN ATTRACTIONS

Submitted by
Edwin Adhitama

NRP 0664016

Tourism is one kind of entertainment that liked by a lot of people nowadays. Owabong is one
of Tourism Object in Purbalingga City, Central Java. This tourism object offers many fun
attractions, but most of visitor only from local area and unheard by people from another

area.

Therefore, the purpose of this scheme is to draw an interest of people from another area in
Central Java that doesn’t know yet about this tourism object. The benefits of this design is

that people from another area will know and interested to visit Owabong.

The method is to design promotion media that could draw people’s interest with posters,
flyer, billboard, advertisement in magazine and newspaper, and also with gimmick like
stickers, pin, mug, and t-shirt. Through this promotion, people from another area could

know and interested to visit Owabong.
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