ABSTRAK

Dalam Laporan Tugas Akhir ini penulis membahas proses pembuatan
Kampanye Dago Heritage tentang Konservasi Bangunan Tua Di Dago, mulai dari

visualisasi hingga penulisan laporan.

Penulis diharapkan dapat belajar membuat sebuah projek desain grafis secara
menyeluruh dengan menerapkan pembalajaran yang sudah didapat selama
perkuliahan sebelumnya. Sebagai persyaratan akademik dalam menyelesaikan
pendidikan pada Program Studi S1 Desain Komunikasi Visual, mahasiswa wajib
mengikuti mata kuliah MDKYV 6.

Projek yang dibuat selama Tugas Akhir ini adalah Kampanye Dago Heritage
berkenaan tentang Konservasi Bangunan Tua Di Dago, menyangkut masalah
semakin sedikitnya bangunan tua bergaya Art Deco akibat kurangnya kepedulian
masyarakat dan pengetahuan akan usaha pelestarian yang dapat disertai dengan

proses pembaharuan bangunan dengan jalan konservasi
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