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ABSTRAK 
 

 

Braga, adalah salah satu kawasan yang penuh dengan nilai-nilai historis dan menyimpan 

banyak kenangan, terutama bila disangkutpautkan dengan istilah Kota Bandung sebagai 

Parijs Van Java. Kawasan ini kini telah mengalami perubahan yang cukup memprihatinkan. 

Dari yang semula merupakan kawasan historis, kini menjadi kawasan komersil. Banyak 

usaha-usaha yang sudah ada sejak jaman dahulu kini kalah bersaing dengan berbagai usaha 

lain yang lebih modern. 

 

Salah satu usaha tempo dulu yang masih tetap bertahan adalah Braga Permai; sebuah cafe dan 

resto yang sudah puluhan tahun mendiami Jalan Braga ini. Braga Permai pernah mengalami 

masa kejayaannya sebagai suatu cafe yang sangat diminati oleh para ekspatriat dan juga 

termasuk masyarakat Indonesia sendiri, sebagai suatu tempat yang berkelas. Namun kini 

Braga Permai mengalami kemunduran dalam hal jumlah konsumen. Banyak generasi muda 

sekarang yang tidak mengetahui keberadaan Braga Permai ini, padahal letaknya di Jalan 

Braga yang hanya sekitar 600 meter tersebut.  

 

Keadaan yang memprihatinkan ini perlu diatasi, maka dalam karya ini penulis mencoba 

melakukan rebranding – memperbaiki citra Braga Permai agar dapat mengulang kembali 

kejayaannya di masa lalu. Proses rebranding ini dilanjutkan sampai dengan tahap promosi. 

Diharapkan dengan proses ini, Braga Permai akan mampu memperbaiki citranya di mata 

masyarakat dan meningkatkan jumlah konsumennya. 
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