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ABSTRAK 
 
 
 
Shirley Pratiwi 

 Rancangan Karya Desain 

 Branding dr.TEA 

 

 Pada saat ini, teh sudah menjadi minuman yang dikenal dan dikonsumsi oleh 

jutaan masyarakat di dunia. Indonesia memiliki kualitas terbaik pada produk teh 

hijau sebagai salah satu jenis teh yang sangat baik untuk kesehatan. Namun 

sayangnya masyarakat belum begitu menghargai produk negeri sendiri dan Indonesia 

belum memiliki brand produk teh hijau yang dikenal dan diakui di dunia (pasar 

internasional). Untuk mewujudkan semuanya itu dibutuhkan pembentukan branding 

yang baik. Branding merupakan suatu usaha untuk memperkuat posisi produk di 

benak konsumen. Teh Ramalia sebagai salah satu produk asli Indonesia yang 

berkualitas namun belum mempunyai brand yang kuat dipilih sebagai objek untuk 

dapat dibranding. Agar sesuai dengan target market yang dituju maka nama Teh 

hijau Ramalia diganti menjadi “dr.TEA”. Dan sebagai fokus media yang digunakan 

dalam membangun brand ini adalah packaging yang kemudian diikuti oleh media-

media pendukung lain seperti billboard, X-banner,dan sebagainya. 
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ABSTRACT 

 

Shirley Pratiwi 

Design Work Plan 

Branding dr.TEA 

 

In this time, tea has been known and drunk by a million people in the world. 

Indonesia has some good quality at green tea product in which the best tea for 

health. However, it’s a pitty that many people in this country haven’t respect their 

own local product and Indonesia still doesn’t have a good brand for green tea which 

is known and recognized in the world  (internasinal market). A good type of 

Branding was needed for create all of it. Branding is a work to make positioning 

powerful in consumer brain. Teh Ramalia has been chosen as some of good green 

tea that originaly from Indonesia but hasn’t have strong brand yet to be brand. In 

order to fit in target market Teh hijau Ramalia has changing their name to 

“dr.TEA”. And the media which are used was packaging as a focus for bulid this 

brand and followed by another support media such as billboard, X-banner,etc. 
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