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ABSTRAK 
 

 
 
Yonex merupakan nama produk alat-alat olahraga, khususnya dalam bidang badminton 

dan tennis. Nama Yonex tidak asing lagi di telinga para atlet dan atlet berkelas dunia. 

Selain kerap menjadi sponsor, Yonex sering turut membantu mereka memenangkan 

pertandingan berskala internasional. Pamornya mencorong di lapangan badminton dan 

tenis di seluruh dunia.. Selain melalui iklan di televisi dan melalui situs di internet, 

Yonex belum pernah melakukan promosi lainnya terhadap produknya sendiri.. Untuk 

media-media yang lainnya seperti poster, brosur, merchandise,  dan lainnya belum pernah 

ada.  Sehingga tidak sedikit pula orang - orang Indonesia yang mengenal produk Yonex 

dengan baik. 

 

Masalah lainnya adalah ternyata masyarakat Indonesia kurang memperhatikan gaya 

hidup sehat. Padahal Hidup sehat sejak dini sangat penting sekali. Dalam 2 tahunh ke 

depan, kita akan menyambut Indonesia Sehat 2010. Dalam rangka menyambut datangnya 

program tersebut, maka inilah saat yang tepat untuk mempromosikan Yonex yang isnya 

menghimbau masyarakat untuk hidup sehat dengan menyertakan produk Yonex di 

dalamnya. 

 

Diharapkan dengan adanya promosi ini, masyarakat dapat menyadari bahwa gaya hidup 

sehat itu baik dan sangat penting sekali bagi mereka untuk masa depan, dan produk 

Yonex pun dapat diingat dan dikenal brand image-nya di mata masyarakat sebagai ikon 

dari cabang olahraga badminton. 
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