PROMOSI KAWASAN CIBADUYUT DENGAN
PENDEKATAN MEMBANGUN CITRA CIBADUYUT YANG

NYAMAN

Abstrak : Cibaduyut merupakan kawasan pusat produksi dan penjualan sepatu yang pada
saat ini mulai dilupakan karena lingkungan nya yang kumuh dan tidak nyaman untuk
berbelanja. Penjualan sepatu di Cibaduyut berkurang karena tergeser oleh munculnya
mal-mal yang lebih disukai pengunjung karena menarik dan nyaman untuk berbelanja.
Potensi Cibaduyut untuk meningkatkan ekonomi dan devisa daerah Bandung sangat
sayang untuk dibiarkan begitu sgja. Untuk menjadi kawasan pusat belanja sepatu yang
nyaman bagi turis domestik yang berasal dari luar Bandung, Cibaduyut harus dibenahi
dan memiliki citra yang baik di mata pengunjung. Hal ini dimulai dari pembenahan
sarana dan prasarana yang terdapat di dalam Cibaduyut, pelatihan para pengrajin dan
pengusaha sepatu untuk meningkatkan kualitas produk dan pelayanan, pembuatan sentra
untuk menampung pengusaha,pengrajin dan masyarakat Cibaduyut, dan promosi untuk
merubah image Cibaduyut di mata pengunjung terutama turis domestik. Dengan
perubahan-perubahan tersebut diharapkan Cibaduyut kembali menjadi kawasan pusat

belanja sepatu yang nyaman dan disukai oleh para pengunjungnya.
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Abstract : Cibaduyut is a central area for shoes production and sales. But today, the area
is getting forgotten because of its uncomfortable and unpleasant environment. Cibaduyut
shoes sale is reducing fast because of the increasing number of malls which consumers
prefer to visit due to their attractiveness and comfort to shop on. The potential of
Cibaduyut to increase economy and Bandung city’' s income is a waste to be neglected. To
be a central shoes shopping area that is comfortable for domestic tourist from outside
Bandung, Cibaduyut must be renovated and have a good image in consumer’s eyes. This
can begin from repairing public facilities in Cibaduyut, training of entrepeneurs and
craftsmen to increase products and services quality, creating a central organization to
facilitate entrepeneurs, craftsmen, and people of Cibaduyut, and promotion to change
Cibaduyut’'s image in consumer’s eyes especially domestic tourist. With those changes,
Cibaduyut hopefully become a central shoes shopping area that is comfortable and liked

by it's consumers.
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