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ABSTRAK 

 

Kampanye ini berbicara seputar isu penanaman kejujuran dengan konsep 

gerakan sosial. Agar proyek penanaman nilai-nilai kejujuran pada masyarakat 

semakin efektif, perlu diadakan penelitian yang mendalam sehingga didapatkan 

segmentasi yang tepat. Remaja, sebagai subyek-didik yang dipilih sebagai sasaran 

kampanye pada proyek ini menunjukkan sikap-mental yang cukup jelas terhadap 

nilai-nilai kejujuran. Pada umumnya remaja belum terseret atau terkontaminasi 

secara mendalam oleh arus ketidakjujuran yang berkembang lebih nyata pada 

manusia Indonesia berkategori dewasa. Remaja terlihat jelas masih membawa 

„kepolosan kanak-kanak‟ dalam sikap hidupnya. Namun, pada sisi yang lain remaja 

juga menunjukkan sikap ketidakpeduliannya kepada penegakan nilai-nilai kejujuran. 

Ketidakjujuran tidak menjadi “jeritan” bagi remaja. 

Dengan pendekatan disiplin ilmu Desain Komunikasi Visual dan didukung 

dengan strategi komunikasi serta penentuan media-media yang tepat, niscaya pesan 

kejujuran yang ingin disampaikan efektif membangun awerenes para remaja yang 

jadi target utamanya. Memaksimalkan segala bentuk media baru juga menjadi salah 

satu kekuatan dari kampanye kejujuran ini. Kampanye ini akan dibagi dalam tiga 

tahap yang sistematis juga terstruktur secara komunikatif. 
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