
 

 

ABSTRAK 

 

Perkembangan dunia mode saat ini memang tidak dapat kita abaikan. Bermacam inovasi 

menarik terdapat di dalamnya. Salah satu yang paling menarik adalah sepatu bertumit tinggi atau 

yang lebih kita kenal dengan istilah high heel shoes disingkat high heels. Masalah timbul karena 

kurangnya kesadaran masyarakat terhadap pemilihan kualitas dan pemakaian high heels yang 

tidak tepat sehingga terdapat resiko / dampak negatif bagi penggunanya. Meskipun begitu, high 

heels sulit ditinggalkan. Selain untuk alasan mengikuti trend mode, ada pula image kuat yang 

ditimbulkan akan pemakaiannya dalam masyarakat (etika berpakaian). 

Oleh karena itu, maka dibuatlah sebuah kampanye untuk menyadarkan wanita muda 

pengguna high heels untuk lebih memperhatikan kesehatan kakinya. Kampanye ini m diharapkan 

memberi informasi yang benar mengenai penggunaan high heels serta dapat menambah integrasi 

antara satu disiplin ilmu dengan disiplin ilmu yang lain (Desain grafis /DKV dengan fashion dan 

kedokteran) sesuai dengan permasalahan yang diangkat. 
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