ABSTRAK

Masalah sampabh plastik adalah masalah yang cukup serius, dan menjadi epidemic
global, sampah plastik adalah masalah yang sulit diatasi. Hal ini disebabkan karena
hidup manusia yang serba praktis, dan juga didukung oleh pola hidup yang
konsumtif sehingga mereka tidak dapat mengontrol penggunaan plastik. Maka
kampanye ini ada agar dapat menyadarkan manusia tentang bahaya plastik bagi
kesehatan dan juga lingkungan. Faktor yang mendukung kampanye ini dapat berjalan
adalah kepedulian masyarat sendiri akan masalah sampah plastik. Sehingga ke
depannya dapat tercipta peningkatan kualitas masyarakat yang lebih baik.
Diharapkan dengan adanya kampanye ini, kita dapat mengantisipasi dan
meminimalisir dampak buruk yang ditimbulkan oleh sampah plastik serta dapat

merubah pola prilaku hidup kita menjadi lebih baik tanpa bergantung pada plastik.



ABSTRACT

The problem of the waste of plastic was the quite serious problem, and to epidemic
global, the waste plastic was the problem that was difficult to be overcome. This was
caused because of living of very practical humankind, but also was supported by the
pattern of the consumptive life so as they could not control the use of plastic. Then
this campaign was in order to be able to make humankind about the plastic danger
for the health aware but also the environment. The supportive factor this campaign to
be able to go was the interest people personally would the problem of the waste of
plastic. So as to the front could be created the increase in the quality of the better
community. Hoped with the existence of this campaign, we could anticipate and
minimise the bad impact that was caused by the waste of plastic as well as could

change the pattern habbit lived we became better without depending on plastic.
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