ABSTRAK

Perancangan buku panduan pariwisata Yogyakarta dilakukan dengan mendesain
keseluruhan komponen buku dengan menggunakan ilustrasi sebagai visualisasi agar
penampilan buku terlihat menarik dan membuat wisatawan apresiatif terhadap obyek
yang sebenarnya. Tujuan dibuatnya buku ini yaitu untuk membantu wisatawan untuk
mencari tempat-tempat yang akan mereka kunjungi dan dengan buku panduan
pariwisata Yogyakarta ini permasalahan informasi pariwisata dapat teratasi. Membuat

media promosi sebagai sarana pendukung berupa buku, poster, leaflat , dan display.



ABSTRACT

Scheme of tourism guide book Yogyakarta is done with design overall of book
component by using illustration as visualisation that appearance of book seen is
interesting and makes tourist apresiatif is enough by object that is actually. Purpose of
create of this book to assist tourist to look for places which they would visit and with
this Yogyakarta tourism guie book problems of information of tourism can be made.
Makes promotion media as supporting facilities for supporter in the form, poster,

leaflat, and display.
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