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ABSTRAK

Ade Surya Wijaya :
Rancangan Karya Desain

Proses Perancangan Kemasan dan Media Promosi Produk Jamu Galenik

Jamu, merupakan minuman tradisional yang telah lama dikenal oleh
masyarakat Indonesia, Jamu gendong salah satunya yang cukup populer di
kalangan masyarakat Indonesia. Secara turun temurun jamu dimanfaatkan untuk
memenuhi kebutuhan kesehatan sebagai tindakan preventif atau menjaga
kesehatan.

Dengan semakin berkembangnya minuman dan obat tradisional, ditambah
dengan gema “kembali ke alam”, telah meningkatkan popularitas minuman dan
obat tradisional. Hal ini dibuktikan dengan semakin banyaknya industri makanan
dan minuman yang memproduksi minuman dan obat tradisional untuk memenuhi
kebutuhan masyarakat. Galenik, merupakan salah satu produk minuman
tradisional yang diangkat dengan mengambil nilai historis dari jamu gendong
yang dikemas secara modern, feminin serta higienis, namun tetap terkesan
tradisional. Dalam proses perancangan ini akan dibahas secara terstruktur dari
ide / konsep dasar sampai eksekusi desain secara keseluruhan yang difokuskan

pada desain kemasan.
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ABSTRACT

Ade Surya Wijaya :
Desain Creation Plan
Packaging and Promotional Media planning process for product of Jamu

Galenik

Jamu, well known as a traditional beverages, already known by
Indonesian people, Jamu gendong one of kind that rather popular amidst
Indonesian people. Heredetly, jamu used for healthy needs, as a preventive use
or to keep healthy.

By means development of traditional medicine and beverages, plus
invocation “back to nature”, have increase popularity of traditional medicine and
beverages. This thing be evidenced with more and more food and beverages
industries that produce traditional beverages to fulfil people needs. Galenik, is
one kind of traditional beverages product that appoint from historical value of
Jamu Gendong. Which packaged in modern way, feminine and hygiene, however
still have traditional impression.  Within this planning process, structurly
concerning on idea or basic concept, through overall design execution thatfocus

towards packaging design.
Key Words :

Jamu Gendong, Traditional beverages, Packaging, Promotional

Media.
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