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ABSTRAK 

 

Dengan berkembangnya Bandung menjadi salah satu lokasi wisata belanja bagi 

para wisatawan domestik, maka dengan bertambahnya volume orang yang ada di 

Bandung kebutuhan akan fashion pun akan meningkat dan perkembangan dunia 

fashion di Bandung pun akan ikut berkembang. Sehingga bisnis dalam dunia 

fashion sangat menjamur di berbagai tempat terutama di Bandung dan daerah 

sekitarnya. Tetapi sangat disayangkan banyak butik yang kurang berkonsep dalam 

menjual barang yang ditawarkan dalam dalam dunia fashion. Dari latar belakang 

tersebut, akan dibuat suatu branding sebuah studio yang berisi butik, salon dan 

studio foto yang unik, bebas, berani dan kreatif.  

 

Branding yang diberi nama “Harajuku Studio” memiliki konsep keseluruhan yang 

bertema Harajuku dari Jepang. Pada butik menjual baju-baju, sepatu, sampai 

aksesoris yang bertema Harajuku. Sedangkan pada Salon Harajuku Studio, 

konsumen akan dilayani semuanya mengenai gaya potongan rambut dan make-up 

wajah. Dalam Studio Harajuku ini juga terdapat studio foto sebagai tempat untuk 

mengabadikan gaya fashion Harajuku dan gaya make-up Harajuku di depan 

kamera. Di dalam Harajuku Studio ini juga terdapat ruangan kantor (office) 

sebagai tempat untuk mendapatkan informasi-informasi dan konsultasi. 

 

Harajuku Studio ini bertempat di Ciwalk Extention. Perancangan Harajuku Studio 

meliputi Logo, Branding, Corporate Identity, dan aplikasi kepada media-media. 

Media kreatif yang dipergunakan antara lain media utama berupa poster; media 

pendukung lini atas (Above The Line) berupa website dan iklan di majalah; dan 

media pendukung lini bawah (Below The Line) berupa brosur, selebaran/ leaflet, 

billboard, corporate identity, x-banner, umbul-umbul, shopping bag, mobil, price 

tag, seragam pelayan, dan souvenir (pin dan gantungan boneka handphone). 

 

Kata Kunci : Logo, Branding, Corporate Identity, Aplikasi Media 
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ABSTRACT 

 

By growing it Bandung to become one of shopping tourism site to all domestic 

tourist, hence with increasing of the man volume in Bandung requirement fashion 

would also will increase and development of world fashion in Bandung also will 

grow. So business in world fashion hardly be spread evenly in various places 

especially in Bandung and vinicity area. But hardly regrettably many boutiques 

that is unsatisfying concept in selling goods that is on the market in world fashion. 

From the background, will be made a branding a studio containing botique, 

unique saloon and photograph studio, free, dare, and creative. 

 

Branding which called “Harajuku Studio” has entirely concept having theme 

Harajuku from Japan. At boutique sells clothes, shoe, until accesories having 

theme Harajuku. While at Harajuku Saloon Studio, costumer will be served 

altogether about haircut style and make up face. In Harajuku Studio there is 

photograph studio as place of immortalize style fashion Harajuku and style make-

up Harajuku in front of camera. In Harajuku Studio there is office room as place 

of get information and consultancy. 

 

Harajuku Studio having place of in Ciwalk Extention. Scheme of Harajuku Studio 

covers logo, branding, corporate identity, and application to medias. Creatic 

media utilized for example main media in the form of poster: upper line supporter 

media (above the line) in the form of website and advertisement in magazine; and 

the line supporter media under (below the line) in the form of brochure, leaflet, 

billoard, corporate identity, x-banner, long flag, shopping bag, car, price tag, 

steward uniform, and souvenir (pin and doll hanger handphone). 

 

Keyword : Logo, Branding, Corporate Identity, the application of media. 
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