ABSTRAK

Banyak yang bilang masa remaja adalah masa paling indah karena di masa remaja
banyak perubahan yang dialami. Pada masa ini, berlangsung proses perubahan
secara biologis serta psikologis yang dipengaruhi oleh berbagai faktor, termasuk
oleh masyarakat, teman sebaya dan juga media massa. Ketidaktahuan remaja akan
seksualitas, membuat mereka terdorong untuk mencari informasi dari sumber-
sumber yang tidak bisa dipertanggungjawabkan, mengingat arus informasi di era
global ini kian meningkat. Akibatnya remaja cenderung untuk melakukan hubung-
an seks di luar nikah, hubungan seks bebas, serta aborsi (bagi remaja perempuan).

Kalau kita hanya membuat larangan aborsi, tidak akan memecahkan
masalah secara tuntas. Harus dicari jalan keluar yang lebih untuk memecahkan
masalah ini. Dengan meng-condisioning-kan, meng-informing-kan dan me-
remanding-kan pesan lewat iklan layanan masyarakat yang tepat sasaran dan
ditunjang dengan komunikasi visual yang tepat, penulis mengharapkan dapat
membuat masyarakat khususnya remaja putri sadar akan bahaya aborsi sehingga
mereka tidak melakukan aborsi dan mau melanjutkan kehamilan karena janin

yang dikandung memiliki hak untuk hidup.
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