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ABSTRAK 

 

 

Sylvia 

 Rancangan Karya Desain 

 Branding Cafe Icipan 

 

 Pada saat ini, jajanan pasar sudah kurang populer dimata masyarakat terutama 

di kalangan anak muda, hal itu dikarenakan jajanan pasar dianggap sebagai makanan 

yang kuno yang biasanya dimakan oleh orang tua saja. Padahal dibalik jajanan pasar 

itu banyak terkandung nilai budaya bangsa yang penting untuk dilestarikan. 

 Untuk kembali melestarikan budaya bangsa itulah maka jajanan pasar itu 

ditampilkan kembali dengan wajah baru dengan cara membuat branding cafe jajanan 

pasar, sehingga dapat mengubah persepsi dikalangan anak muda dan dapat 

menambah value dari jajanan pasar itu sendiri. Yang kemudian dilanjutkan dengan 

membuat promosi baik dari dalam maupun dari luar untuk mendukung pembuatan 

brand baru ini. 
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ABSTRACT 

 

 

Sylvia 

 Design Work Plan 

 Branding Icipan Cafe 

 

 In the present day, traditional snack are less popular in common society 

especially adolescence, thats because traditional snack was believed as some old 

fashioned snack which is usually consume by adults only. Whereas agains the 

traditional snack there is more culture value that important for us to protect. 

In order to return the nation culture, branding “café jajan pasar” is used as 

a method to make traditional snack appear by some newcomer, with the result that 

change the perception in adolescence realm and can make more value for traditional 

snack itself. And also continued with making the promotion inside out as a support in 

making this new brand. 
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