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ABSTRAK 

 

 Prangko merupakan sebuah kertas kecil sebagai alat pembayaran pengiriman 

pos yang kemudian berkembang menjadi sebuah hobi. Hobi mengumpulkan prangko 

sangat bermanfaat bagi pengetahuan. Dengan visual yang menarik, mengajarkan 

banyak hal di dunia. Tetapi perkembangan jaman telah membuat hobi ini semakin 

berkurang peminatnya. Dengan Starter kit Prangko Nusantara, sebuah panduan 

menjadi seorang filateli dapat membantu mengenalkan kembali dan meningkatkan 

jumlah filatelis di Indonesia, khususnya di kota Bandung. 
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