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ABSTRAK 

 

Tuna Ganda merupakan suatu masalah yang serius dan perlu diperhatikan. Jumlah 

penyandang Tuna Ganda di Indonesia sendiri sudah cukup besar dan semakin 

bertambah. Diantara penyandang Tuna Ganda, sebagian besarnya diderita oleh anak-

anak. Tuna Ganda merupakan suatu cacat fisik dan mental maupun dua atau lebih 

cacat fisik yang diderita sekaligus oleh seseorang. Namun, dengan jumlah 

penyandang Tuna Ganda yang cukup besar dan Tuna Ganda dapat dikatakan suatu 

kecacatan yang lebih berat dibandingkan kecacatan lainnya, perhatian dan kepedulian 

masyarakat akan anak-anak Tuna Ganda ini masih sangat kurang dan 

memprihatinkan. Sebagian besar dari masyarakat bahkan belum mengetahui apa arti 

Tuna Ganda itu sendiri dan dalam kehidupan sehari-hari pun masih banyak terjadi 

diskriminasi diantara orang normal dengan anak-anak Tuna Ganda. Hal ini dapat 

terjadi karena Tuna Ganda sendiri masih jarang dipublikasikan di masyarakat. 

Dengan adanya masalah seperti ini, diperlukan suatu faktor yang dapat mendukung 

agar masalah ini dapat teratasi yaitu dengan mengadakan suatu kampanye sosial, 

sebuah event yang mencakup talkshow dan performance dari anak-anak Tuna Ganda 

tersebut. Suatu kampanye sosial yang informatif dan kreatif agar masyarakat dapat 

mengenal lebih jauh dan melihat secara langsung kreativitas anak-anak Tuna Ganda 

tersebut. Dan pada akhirnya masyarakat dapat menyadari akan adanya anak-anak 

Tuna Ganda, dapat memberikan dukungan kepada mereka baik moriil maupun 

materiil dan tidak terjadi diskriminasi lagi diantara masyarakat dengan anak-anak 

Tuna Ganda tersebut. 
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