ABSTRAK

Penyalahgunaan Antibiotika merupakan masalah yang perlu ditangani sejak dini,
banyak masyarakat Indonesia menganggap sepele masalah ini karena tidak
dianggap penting. Namun sebenarnya masalah penyalahgunaan antibiotika ini
sudah banyak dialami oleh sebagian besar masyarakat Indonesia dan tidak

disadari mulai menggerogoti kesehatan mereka.

Penggunaan Antibiotika ini sudah lama menjadi masalah di Luar Negeri, mereka
sudah mengeluarkan Undang-undang guna mengatur penggunaan antibiotika.
Sedangkan di Indonesia permasalahan ini diabaikan. Oleh karena itu diperlukan
penanganan dan pemberitahuan tentang masalah penggunaan antibiotika yang
tepat sehingga masyarakat Indonesia menjadi lebih bijak dalam menggunakan
obat Antibiotika.

Faktor yang mendukung agar masalah ini dapat teratasi adalah kepedulian
masyarakat Indonesia akan masalah Penggunaan Antibiotika bagi diri sendiri dan
orang lain, sehingga kualitas hidup dan kesehatan masyarakat semakin baik.
Diharapkan dengan adanya Kampanye ini, Indonesia dapat mangantisipasi dan

meminimalisir dampak yang terjadi akibat penggunaan antibiotik yang tidak tepat.
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