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ABSTRAK 

 

 

 

Museum Zoologicum Bogoriense atau yang lebih dikenal dengan nama Museum 

Zoologi Bogor merupakan museum fosil hewan-hewan langka atau yang sudah punah, 

kini berpredikat sebagai museum hewan terlengkap se-Asia Tenggara. Namun 

keberadaannya kurang diminati oleh masyarakat, khususnya masyarakat kota Bogor. Ini 

dikarenakan kurangnya promosi dari pihak museum dan pemerintah Kota Bogor juga 

kurang memberdayakan pemanfaatan Museum Zoologi sebagai sarana edukasi 

sekaligus wisata kepada masyarakat. 

Tujuan dari perancangan promosi ini, penulis berharap Museum Zoologi Bogor 

dapat menjadi wahana yang menarik untuk berekreasi sekaligus tempat menimba ilmu 

dan mampu bersaing dengan tempat rekreasi lainnya. Sehingga visi dan misi dari 

Museum Zoologi  Bogor pun tercapai. 

Kata kunci :  promosi, museum zoologi 
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ABSTRACK 

 

 

 

 

 Museum Zoologicum Bogoriense or which better known as the Bogor Zoology 

Museum is a museum of fossils of animals that are endangered or extinct, is now 

predicated as a most complete animal museum in Southeast Asia. But being less 

desirable by the community, especially in Bogor. This is because the lack of promotion 

of the museum and Bogor city governments are also less empowering to utilize it for 

educational facilities and tourism facilities. 

 The purpose of this campaign design is Bogor Zoological Museum can be 

attractive vehicle for recreation and also a place of knowledge so it can compete with 

others recreational places. So that the vision and mission of the Bogor Zoological 

Museum was achieved. 

Keywords: promotions, the museum zoology 
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