PENINGKATAN BRAND AWARENESS KEBUN RAYA
BOGOR SEBAGAI TAMAN REKREASI KELUARGA
YANG EDUKATIF MELALUI PEMBUATAN LOGO

Abstrak : Kebun Raya Bogor merupakan taman wisata dengan kekayaan flora
nya yang menakjubkan. Kebun Raya Bogor juga memiliki banyak lokasi bersejarah
di dalam nya, karena itu maka tidak heran banyak wisatawan yang datang
mengujungi nya, baik wisatawan lokal maupun mancanegara. Dengan banyak nya
potensi seperti yang disebut di atas,sangat disayangkan bahwa Kebun Raya Bogor
tidak memiliki citra atau brand image yang jelas di mata masyarakat dalam bentuk
logo. Media-media promosi yang ada saat ini juga sudah sangat ketinggalan jaman.
Belum lagi keadaan sign system di dalam kawasan Kebun Raya Bogor yang sangat
memprihatinkan. Karena itu, diperlukan pembangunan citra baru Kebun Raya Bogor
dengan pembuatan logo baru yang jelas dan dapat diterapkan pada media promosi,
sign system, dan corporate media. Logo baru ini haruslah dapat mempresentasikan
visi dari Kebun Raya Bogor, yaitu menjadi taman wisata yang edukatif. Dengan
perubahan ini, diharapkan dapat meningkatkan interest dan Brand awareness

masyarakat terhadap Kebun Raya Bogor.

Kata Kunci : Kebun Raya Bogor, Logo baru, Perubahan Citra, Taman Wisata,
Keluarga, Edukatif.
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Abstract : The Bogor botanic garden was the garden with an amazing kind of
flora. Bogor Botanic Garden also have several historical site inside it, that’s not
surprised if Bogor Botanic Garden visited by many tourists, not just local tourists but
also foreign tourists. By many potentials like that was mentioned above, it was really
regretted that the Bogor Botanic Garden did not have a good brand image in the
eyes of the community in the form of the logo. The promotion medias at this time also
have been left behind the time. Also the sign system in the Bogor Botanic Garden
region was very worrying. Therefore, Bogor Botanic Garden needs to develop a new
image of the Bogor Botanic Garden with the new logo ,and can be applied to the
promotion media, sign system, and corporate media. This new logo must be able to
present the mission from the Bogor Botanic Garden, that is becoming the educative
botanic garden. With this change, was hoped could increase the interest and Brand

awareness from the community against the Bogor Botanic Garden.
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