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ABSTRAK 

 

 
Penyusunan Promosi Acara Awi-Awi Mandiri 2009 merupakan wujud pertemuan 

antara kebudayaan dan teknologi yang dikemas secara kreatif, dengan menggunakan 

bahasa yang lebih anak muda dibandingkan dengan acara sebelumnya. Awi-Awi 

Mandiri juga mengusung kampanye untuk mengajak masyarakat agar lebih peduli 

terhadap lingkungan, dan juga berinovasi dengan bahan-bahan yang ramah 

lingkungan.  
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