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ABSTRACT 
 

 
     Tujuan pembuatan rancangan bisnis ini adalah sebagai pemenuhan 
kewajiban membuat proyek akhir dan melatih saya untuk masuk ke dalam 
dunia bisnis, yaitu sebagai seorang wirausaha. Berdasarkan pertimbangan 
tersebut, maka saya memutuskan untuk membuat inovasi dalam industri 
makanan cepat saji, yaitu T-Burger atau burger tempe. T-Burger menawarkan 
alternatif pola makan sehat yang akan dibahas dalam rancangan bisnis ini. 
     Untuk membuat suatu rancangan bisnis yang terstruktur, saya 
menganalisis beberapa aspek utama dalam pembuatan rancangan bisnis ini. 
Pertama, saya akan menguraikan latar belakang dari pembuatan bisnis 
burger tempe yang terdiri dari visi dan misi dari T-Burger. Kedua, saya 
menganalisis aspek pemasaran yang membahas mengenai target pasar, 
harga, keunikan produk dan promosi yang akan dilakukan. Ketiga, saya 
menguraikan tahap-tahap operasional produksi. Aspek operasional 
membahas mengenai proses produksi dan jasa yang T-Burger tawarkan 
untuk konsumen. Keempat, T-Burger memerlukan tenaga kerja yang akan 
dibahas dalam bagian sumber daya manusia. Aspek ini membahas mengenai 
kualifikasi tenaga kerja yang diperlukan untuk bisnis tersebut. Kelima, T-
Burger akan menganalisis keuangan dalam mengoperasikan bisnis ini serta 
memprediksikan apakah bisnis tersebut akan menguntungkan atau tidak. 
Aspek keuangan ini pada akhirnya bertujuan untuk meyakinkan investor agar 
berpartisipasi dan menanamkan modalnya pada T-Burger. 
     Berdasarkan hasil analisis kelima bagian utama tersebut, saya dapat 
menarik kesimpulan bahwa saya dapat memenuhi proyek akhir ini dan 
belajar menganalisa unsur-unsur yang diperlukan dalam mengelola suatu 
bisnis. Selain itu, dengan perkiraan hasil analisa bisnis ini, saya dapat 
mengetahui kelebihan dan kekurangan dari rancangan bisnis ini yang dapat 
menguntungkan ataupun merugikan T-Burger. 
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EXECUTIVE SUMMARY 

 

     T-Burger is a fast food business which provides the concept of healthy 

eating habit in Bandung. It is located in Paskal Hyper Square Food Market, 

Bandung. T-Burger offers a delicious healthy burger called tempeh burger. 

Tempeh burger is the kind of fast food which supports the idea of healthy 

eating habit in the form of a wheat bread and tempeh with vegetables as the 

fillings. The burgers are made from fresh and satisfying-quality ingredients 

which are safe and healthy to be consumed. In order to satisfy the customers, 

T-Burger serves both high-quality product and service, also the cleanliness as 

the form of support of healthy eating habit. 

     T-Burger is also supported by strong financial aspect. As the new food 

business in town, T-Burger shows its existence as the profitable business 

from the expected profit on the first year of 152,246,640 IDR. Moreover, T-

Burger expects to develop and make improvements on the business in the 

future. Therefore, T-Burger seeks cooperation with investors from food 

business to develop the business. Now the financial source is still from the 
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owner, however, the owner hopes for cooperation with investors to develop T-

Burger to have the brighter and promising future on the business by trying
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to make innovation on other possible fillings. T-Burger is also planning to add 

more promotions activities, employ more human resources, and open 

branches in Bandung. 

     As an organized and innovative food business, T-Burger is ready to invite 

more people to have healthy eating habits and investors to cooperate 

together to have a promising future on the business. 

 

 


