ABSTRACT

Promotion is an activity that is essential for survival and development
company. Therefore, companies need to conduct a planning and control of promotional
activities, for costs already incurred are expected to increase sales, it is commonly used for
the budget that can function as a planning tool as well as control equipment.

This study aims to determine promotion cost budgeting and cost control in
the company's promotion, the increase in the level of sales each year and determine
the effect of sales promotion budget. The research method used by writer is
descriptive analysis methodology is a research method that aims to collect, present,
and analyze data in order to provide a clear picture of the object to be studied so that
it can be concluded. The form of hypothesis testing, the authors perform statistical
regression and simple correlation analysis using SPSS 17.00.

The results showed that the effect of the budget to sales promotion costs
amounted to 91.3%. While the magnitude of correlation coefficient is 0.955. The
equation of the straight line formed namely Y = 9980.219 + 39.412 X. Based on t
test, significant promotional budget on sales and relationships with the sales
promotion budget is very tight.
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ABSTRAK

Promosi merupakan kegiatan yang sangat penting demi kelangsungan hidup
dan perkembangan perusahaan. Oleh karena itu, perusahaan perlu mengadakan
perencanaan dan pengendalian terhadap kegiatan promosi, agar biaya yang telah
dikeluarkan diharapkan dapat meningkatkan penjualan, untuk itu biasa digunakan
anggaran yang dapat berfungsi sebagai alat perencanaan dan juga alat pengendalian.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penyusunan anggaran biaya
promosi dan pengendalian biaya promosi di perusahaan, mengetahui peningkatan
tingkat penjualan setiap tahunnya dan mengetahui pengaruh anggaran biaya promosi
terhadap penjualan. Metode penelitian yang digunakan penulis yaitu metodologi
deskriptif analisis yaitu suatu metode penelitian yang bertujuan untuk
mengumpulkan, menyajikan, dan menganalisis data agar dapat memberikan
gambaran yang jelas mengenai obyek yang akan diteliti sehingga dapat disimpulkan.
Adapun bentuk pengujian hipotesis, penulis melakukan uji statistik analisis regresi
dan korelasi sederhana dengan menggunakan SPSS 17.00.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengaruh anggaran biaya promosi
terhadap penjualan adalah sebesar 91,3%. Sedangkan besarnya koefisien korelasi
adalah 0,955. Adapun persamaan garis lurus yang terbentuk yaitu Y = 9.980,219 +
39,412X. Berdasarkan uji t, anggaran biaya promosi berpengaruh signifikan terhadap
penjualan dan hubungan anggaran biaya promosi dengan penjualan sangat erat.

Kata-kata kunci : Anggaran biaya promosi dan Tingkat penjualan
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