ABSTRACT

The Beatles merupakan band legendaris asal Inggris yang populer di
tahun 1960-an. Seiring popularitas mereka yang mendunia, mereka pun
meraih banyak penggemar dari berbagai generasi hingga saat ini.
Mengingat adanya kecenderungan penggemar Beatles yang
mengumpulkan pernak-pernik Beatles dan masih belum adanya toko yang
secara khusus menjual pernak-pernik Beatles, maka The Beatles
Submarine (TBS) akan berdiri di Bandung sebagai toko yang secara
khusus menjual pernak pernik the Beatles.

Target market dari TBS adalah penggemar the Beatles yang berusia
antara 15-35 tahun dan tinggal di Bandung serta pengguna internet yang
menggemari Beatles dan berusia antara 15-35 tahun yang tinggal di luar
kota Bandung.produk-produk yang akan dijial TBS adalah t-shirts, seaters,
bags, hats, clocks, mugs, belt buckles, wallets, ashtrays, pins, posters,
stickers, guitar picks, refrigerator magnets, dan keychains. Dengan bauran
pemasaran seperti iklan radio, brosur, dan poster serta promosi di jejaring
sosial, diharapkan bisnis ini dapat meraih target market yang maksimal.

The Beatles Submarine berlokasi di JI. Trunojoyo No. 40 Bandung.
Untuk memudahkan orang-orang yang ingin membeli produk-produk dari
TBS yang berasal dari luar kota Bandung, TBS membuat sebuah website
sebagai toko online dengan alamat thebeatlessubmarine.com. TBS
memiliki tiga proses bisnis yaitu proses produksi, proses jasa di toko, dan
proses jasa di website.

TBS membutuhkan Sembilan orang pegawai yang terdiri dari dua
orang product designers, dua orang kasir, dan lima orang penjaga toko.

Berdasarkan hasil analisis keuangan yang terdiri dari payback period,
net present value, dan profitability index, The Beatles Submarine
merupakan bisnis yang menguntungkan dan oleh karena itu bisnis ini
sangat layak untuk dijalankan.
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