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ABSTRACT 
 

Success in managing the company's management can be seen from the 

achievement of company objectives that have been determined. The purpose of PT 

Perkebunan Nusantara VIII (Persero) is to get optimum benefit through sales. In 

order to achieve company goals, we need a tool that acts as a function of planning 

and control functions, namely the budget. Budget as a management tool are 

expected to have efficiency and results to achieve productivity, efficiency, and 

high profit margins for the company.  

The Author was doing research in PT perkebunan Nusantara VIII 

(Persero). The research method used in the preparation of this thesis is the 

descriptive analytical method. The data collected by the author to carry out field 

research and bibliographical research. The field research was obtained through 

questionnaires, interviews and comment. While the research literature is obtained 

through the study of literature and books related to the research carried out. 

On the basis of the results of research and discussion held by the author of 

PT perkebunan Nusantara VIII (Persero), it can be concluded that the sales 

process of budgeting in PT perkebunan Nusantara VIII (Persero) has been 

adequate, due to the characteristics of the budget, budgetary terms budget sales 

performance. In addition, sales budget sales which functions as a control tool, 

which are a very effective sales control stages so the hypothesis of the authors 

propose acceptable. 
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ABSTRAK 
 

Keberhasilan manajemen dalam  mengelola perusahaan dapat dilihat dari 
tercapainya tujuan perusahaan yang telah ditetapkan. Tujuan PT Perkebunan 
Nusantara VIII (Persero) adalah memperoleh laba optimum melalui penjualan. 
Untuk mencapai tujuan perusahaan, diperlukan suatu alat yang berperan sebagai 
fungsi perencanaan dan fungsi pengendalian, yaitu anggaran. Anggaran sebagai 
tools of management diharapkan mempunyai daya guna dan hasil guna untuk 
mencapai produktivitas, efisiensi, dan profit margin yang tinggi bagi perusahaan.  

Penulis melakukan penelitian pada PT Perkebunan Nusantara VIII 
(Persero). Metode penelitian yang digunakan dalam penyusunan skripsi ini adalah 
metode deskriptif analitis. Teknik pengumpulan data yang dilakukan oleh penulis 
adalah dengan melakukan penelitian lapangan, dan penelitian kepustakaan. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang dilakukan oleh penulis 
terhadap PT Perkebunan Nusantara VIII (Persero), dapat disimpulkan bahwa 
proses penyusunan anggaran penjualan pada PT Perkebunan Nusantara VIII 
(Persero) telah memadai, karena adanya karakteristik anggaran, syarat-syarat 
anggaran, berfungsinya anggaran penjualan. Selain itu, Anggaran Penjualan 
Berfungsi Sebagai Alat Pengendalian Penjualan, karena terdapat tahap-tahap 
pengendalian penjualan yang sangat efektif, sehingga hipotesis yang penulis 
ajukan dapat diterima. 

 
Kata kunci: anggaran, anggaran penjualan, efektivitas, pengendalian, 
perencanaan.  
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