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DAFTAR ISTILAH

Branding : Upaya aktif membangun sebuah merek

Exhibition Display : Display dalam pameran 

Garutan : Sebutan untuk batik yang berasal dari daerah Garut, Jawa Barat

Gimmick : Alat promosi suatu brand, dapat berupa pulpen, mug, kalender,

  agenda, jam dinding, dan sebagainya 

Gumading : Sebutan untuk warna kuning muda (bahasa sunda)

Katalog : Buku yang berisi informasi yang berhubungan dengan suatu

  brand, biasanya menginformasikan produk yang dihasilkan

  perusahaan

Kompetitor : Pesaing dalam suatu bisnis

Logogram : Simbol khusus yang digunakan untuk mewakili dan

   merepresentasikan nama merek dagang

Logotype : Tipe huruf khusus ysng digunakan untuk mewakili dan

  merepresentasikan nama merek dagang

Menak : Sebutan untuk kalangan kelas atas di daerah Jawa Barat 

Packaging : Kemasan

Price Tag : Label harga

Re-branding : Kegiatan terintegrasi dan terencana untuk mengubah posisi

  sebuah brand secara internal dan eksternal

Tagline : Kalimat atau kata-kata yang digunakan untuk menyatakan posisi

  sebuah merek dalam pasar

Tipografi : Ilmu tentang huruf

Stationery : Perlengkapan tulis-menulis seperti kertas surat, amplop, kuitansi,

  dan sebagainya

Vehicle Identity : Identitas perusahaan yang divisualisasikan pada kendaraan 

Web Design : Desain untuk situs internet
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