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ABSTRAK 

Problem ketunarunguan, merupakan problem yang sudah sangat mengakar dalam 

kehidupan bermasyarakat di negeri kita, khususnya daerah Jawa Barat. Banyak faktor yang 

menyebabkan hal tersebut terjadi. Selain dari luar, faktor dari dalam juga sangat 

mempengaruhi banyak sekali problem-problem yang berhubungan dengan masyrakat 

tunarungu. 

Menurut survei daripada kalangan dan juga kelompok yang berminat terhadap kaum 

tunarungu, didapat fakta bahwa kaum tunarungu sekarang masih sangat kurang diperhatikan 

baik itu oleh masyarakat, maupun anggota keluarga sendiri. Kurangnya perhatian keluarga, 

merupakan faktor nomor satu yang membuat para kaum tunarungu sangat kurang 

berkembang dan maju secara jasmani maupun rohani. Ketakutan keluarga dalam cara 

bersosialisasi, membuat banyak keluarga menghambat kemajuan kaum tunarungu dengan 

dibatasinya hak-hak mereka. Kebanyakan tidak diperbolehkan keluar rumah dan bergaul 

dengan masyarakat lain. Faktor ekonomi serta kebutuhan lain, membuat kebutuhan kaum 

tunarungu kurang mendapat perhatian dan tempat pertama. 

Mastarakat juga sangat berperan dalam timbulnya problem ketunarunguan. Hasil 

analisis dan observasi, membuktikan bahwa masyarakat masih sulit memberikan kesempatan 

bagi kaum tunarungu untuk berkembang, baik dari segi pendidikan maupun pekerjaan. 

Alasan komunikasi yang sulit, merupakan alasan kuno yang masih dipegang oleh masyarakat 

umum. Kurangnya lahan pendidikan yang membantu mengembangkan alat komunikasi 

utama kaum tunarungu, yaitu Bahasa Isyarat juga membuat hubungan sosial satu sama lain 

agak terganggu. 

Oleh karena itu, dibutuhkan sarana yang dapat membantu menghimbau dan mengajak 

masyarak dan juga keluarga-keluarga untuk memberi kesempatan dan juga hak yang dimiliki 

kaum tunarungu secara lebih baik dan seimbang. Dengan pengangkatan harkat dan martabat 

para kaum tunarungu, maka kita membantu perkembangan Sumber Daya Manusia lain yang 

dimiliki bangsa Indonesia, yaitu para kaum tunarungu. 
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