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ABSTRAK 

 

Bandung merupakan ibukota Jawa Barat. Ditinjau dari sejarahnya, sejak jaman 

kolonial Belanda, Bandung menjadi pusat rekreasi, budaya dan keindahan karena 

orang-orang Belanda menyukai kebersihan, keindahan dan kerapihan. Seiring 

perkembangan jaman, sekarang Bandung menjadi kota wisata yang banyak 

dikunjungi oleh wisatawan, terutama pada hari libur. Banyaknya tempat kuliner, 

factory outlet, bangunan bersejarah dan kesenian menarik wisatawan untuk 

mengunjungi kota Bandung. Pemerintah juga sedang menggalakkan Bandung 

untuk menjadi kota wisata kedua setelah Bali. Maka dari itu, dalam rangka ulang 

tahun ke-200 diadakan promosi Kota Bandung sebagai kota tujuan wisata ke 

seluruh Indonesia dan juga ke seluruh Asia Tenggara. Promosi ini lebih 

diarahkan untuk wanita umur 30-50 tahun dimana pada usia ini merupakan masa 

jenuh akan pekerjaan, kegiatan rutin sehari-hari, dan kehidupan bersama keluarga 

yang hanya memberikan sedikit hiburan. Media promosi yang digunakan adalah 

media promosi yang menjangkau target market, seperti billboard, poster, iklan 

TV, iklan koran dan majalah, iklan di lift, iklan di shopping bag. Melalui promosi 

ini diharapkan Kota Bandung menjadi kota tujuan wisata bagi turis dalam dan 

luar negeri sehingga Bandung dapat semakin dikenal dunia luar. Selain itu juga, 

menguntungkan PAD (Pendapatan Asli Daerah) sehingga Bandung dapat 

semakin berkembang dan bertambah baik 
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