ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis laba kotor pada Firma “CANGKIR”
guna menetapkan harga jual yang sesuai. Dimana Firma “CANGKIR” merupakan
perusahaan teh yang berlokasi di Jalan Ahmad Yani no 10, Pekalongan. Metode
penelitian yang digunakan adalah deskriptif analitis yang dilakukan dengan
mengumpulkan data-data melalui observasi secara langsung, wawancara, dan studi
kepustakaan.

Setelah melakukan analisis laba kotor pada Firma “CANGKIR”, maka
diketahui bahwa terdapat selisih yang menguntungkan (favourable) pada harga jual
sebesar Rp 247,678,000.00, selisih volume penjualan sebesar Rp 1,076,425,000.00,
selisih harga pokok penjualan sebesar Rp 176,540,619.15, selisih volume harga
pokok penjualan sebesar Rp 713,352,380.85, selisih komposisi penjualan sebesar Rp
1,616,687,316.06, dan selisih volume penjualan final sebesar Rp 342,708,102.53.
Berdasarkan perhitungan tersebut, maka diharapkan dapat menjadi acuan dasar untuk
menentukan harga jual yang tepat pada suatu produk dengan pencapaian laba yang
maksimal.

Kata-kata kunci: analisis laba kotor, harga jual.
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