
v                    Universitas Kristen Maranatha 

 

ABSTRAK 

 

Dewi Sartika merupakan tokoh perintis pendidikan untuk kaum perempuan, 
yang sudah diakui sebagai Pahlawan Nasional oleh Pemerintah Indonesia tahun 
1966. Beliau dilahirkan dari keluarga priayi Sunda pada 4 Desember 1884. Sejak 
1902, Dewi Sartika sudah merintis pendidikan bagi kaum perempuan. Pada bulan 
September 1929, Dewi Sartika memperingati pendirian sekolahnya yang telah 
berumur 25 tahun, yang kemudian berganti nama menjadi "Sakola Raden Dewi". 
Atas jasanya dalam bidang ini, Dewi Sartika dianugerahi bintang jasa oleh 
pemerintah Hindia-Belanda. Dewi Sartika meninggal 11 September 1947 di 
Tasikmalaya. Tiga tahun kemudian dimakamkan kembali di kompleks Pemakaman 
Bupati Bandung di Jalan Karang Anyar, Bandung. Kurangnya media informasi 
mengenai sosok Beliau menyebabkan banyak masyarakat yang tidak mengetahui jasa 
dan perjuangan Beliau. 

Perancangan ini bertujuan untuk mengangkat kembali sosok Pahlawan wanita 
yang telah banyak berjasa untuk kaum perempuan di Bandung melalui media 
kampanye yang menarik dan informatif. Selain itu untuk membuat rancangan berupa 
media-media yang menarik karena target utamanya adalah anak-anak. Sehingga 
dengan rancangan media yang menarik dapat dengan mudah dimengerti dan dapat 
dengan mudah masuk ke dalam benak anak-anak sehingga kelak banyak masyarakat 
yang bisa mengenal lebih dalam sosok Dewi Sartika dan lebih menghargai 
perjuangan dan jasa Beliau. 

Oleh karena itu dibuatlah sebuah kampanye dengan mengangkat tema “Cita-
cita” dengan mengambil semangat perjuangan Dewi Sartika diharapkan selain dapat 
mengenalkan tokoh Dewi Sartika secara lebih mendalam, kampanye ini bertujuan 
agar anak-anak dapat meneladani semangat Dewi Sartika dalam mewujudkan 
mimpinya. 
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